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Venezuela
Campaña de sensibilización para la valoración de la

vida en Venezuela
Promoción de cambios culturales

General Presentation

REGION: 

América del Sur / Países Andinos

TYPE: 

Campaña

STATUS: 

Completada

NAME: 

Campaña de sensibilización para la valoración de la vida en Venezuela

FROM (MM/YYYY): 

2/2012

TO (MM/YYYY): 

3/2012

INSERTED IN PLAN: 

 

NAME: 

&nbsp;

FROM (MM/YYYY): 

/

TO (MM/YYYY): 

/

DOCUMENT: LINK:

 http://guayanaweb.ucab.edu.ve/actividades.html

INSTITUTION RESPONSIBLE: 

• Laboratorio de Ciencias Sociales (LACSO) 

• Observatorio Venezolano de Violencia (OVV)

Partners

OTHER INSTITUTIONS INVOLVED: 

Si

 NAME  TYPE  TYPE OF SUPPORT

 Central Única de Autos Libres y Por Puesto  Sector Privado  Implementación / Ejecución

 Central Única de Transportistas  Sector Privado  Implementación / Ejecución

Policy Design

OBJECTIVES:

Diminuir los homicidios en el país y contribuir a la paz ciudadana. Difusión de mensajes en unidades de transporte público a través de calcomanías con
textos y fotografías colocadas en lugares visibles de los vehículos, con el propósito de intentar disminuir los homicidios en el país y contribuir a la paz
ciudadana. 
 

ACTIVITIES:

La primera etapa de esta campaña se llevó a cabo, de manera simultánea, en las ciudades de Caracas –municipios Libertador, Chacao y Sucre-,
Maracay, Valencia, Barquisimeto, Maracaibo, San Cristóbal, Ciudad Bolívar, Puerto Ordaz, Cumaná y Nueva Esparta. Posterior a esta campaña de
piezas gráficas, en septiembre de 2012 el OVV y el LACSO sacaron al aire un video en YouTube, enmarcado en la iniciativa de sensibilización para la
valoración de la vida en Venezuela. Dicho video fue protagonizado por jóvenes músicos aficionados, residentes del barrio Petare, quienes también
escribieron el tema musical, con orientación de la compañía productora -Prahka Producciones Cinematográficas- y el LACSO-OVV.
 

PROGRAMATIC INFLUENCES: 

NS / NC

INITATIVE BASED ON EVIDENCE: 

NS / NC

PROVEN IMPACT ON HOMICIDE REDUCTION: 

No

DESIGNED SPECIFICALLY TO REDUCE HOMICIDES: 

Si

Focus

SOCIAL FOCUS: 

No

TERRITORIAL FOCUS: 

Si

GENDER FOCUS: 

No

GEOGRAPHICAL COVERAGE: 

Municipal / Local
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PROGRAMATIC APPROACH: 

 • Prevención: Universal / primaria

NAME OF TERRITORIAL UNITS COVERED: 

Caracas

Target Population

TARGET POPULATION: 

Población general

SOCIO-ECONOMIC LEVEL: 

Todos

GENDER: 

Ambos

TOTAL EST. BENEFICIARIES: 

 

EST. % OF BENEFICIARIES: 

 

REFERENCE: 

ASDFASD

Core Topic

•  Promoción de cambios culturales
       Programas que promueven una cultura de paz

Overlap

OTHER POLICIES THAT OVERLAP WITH THE INITIATIVE: 

NS / NC

Results Evaluation

AVAILABLE: 

No

Impact Evaluation

AVAILABLE: 

No

Additional Resources

INFORMATION SOURCES:

DOCUMENTS/LINKS:

 DESCRIPTION

• Video de campaña "Una Bala trae más Balas"


