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Se efectúa la planificación estratégica y se 
establecen los fines 

¿Existe una estrategia de medios de comunicación y 
relaciones públicas?
¿Cuenta usted con el apoyo de un profesional con 
experiencia?

Inicie el paso, largo pero fundamental, de 
llevar el plan a sus medios de comunicación 

¿Cuáles son sus medios de comunicación clave?

¡Establezca la relación!



Formule un cronograma de la información 
para los medios de comunicación
◦

 
¿Se distingue usted de los demás? 
◦

 
¿Su información es valiosa o creativa? 
◦

 
¿Apoya sus estrategias?

Concéntrese en comunicaciones menos 
numerosas pero más sustanciales  

¡Nutra la relación! 



La Alianza de la Coalición del Sur de Florida

◦

 
Busque apoyo en los medios de comunicación con 
otras organizaciones con fines comunes 

◦

 
Se trata de un enfoque considerado hacia los 
medios de comunicación y muy valioso para ellos

◦

 
Ofrezca valor agregado a los miembros de las 
organizaciones que colaboran  



Se han requerido 18 meses para volver a ser la 
organización “a la que hay que ir” para los medios 
de comunicación.

Hoy en día, la Alianza de la Coalición del Sur de 
Florida es un recurso confiable y verosímil para los 
medios locales de noticias sobre casos relacionados 
con el consumo de bebidas alcohólicas entre 
menores de edad, el uso de otras drogas y 
actividades que fortalecen la estructura familiar 
medular y ayudan a configurar las decisiones que 
los niños y adolescentes toman cuando se ven ante 
la opción de consumir drogas o no.   



Fiesta de graduación (mayo)
◦

 
Público al que se dirige –

 
padres, en especial madres

◦

 
En esta época del año es muy alta la incidencia de 
consumo de bebidas alcohólicas entre menores de 
edad 

Día familiar (septiembre)
◦

 
Objetivo –

 
trabajar para fortalecer la estructura 

familiar ofreciendo ideas sencillas y básicas que 
ayuden a reforzar la comunicación entre los padres y 
sus hijos. 

¡Porque ahora nos necesitan más que nunca!



¡GRACIAS!

Claudia Bailly
cbailly@bellsouth.net
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