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Misión del SAE 
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El SAE administra y da destino a los bienes que le son transferidos por:  

Tesorería de la 

Federación * 

(embargados 2%) 

Estados y 

Municipios 

Autoridades de procuración 

e impartición de justicia* 

Servicio de Administración 

Tributaria (Aduanas 

62%)* 

Entidades de la Administración 

Pública Federal 

* Entidades obligadas por Ley 

Destinos: 
VENTA 

73% 
Donación 

2% 
Destrucción 

15% 

(asegurados/ decomisados/ 

Abandonados 22%) 

Otros 10% 

14% 



• Ventas 
directas 

• Licitaciones 

• Ventas 
directas 

• Subastas  

• Licitaciones  

• Ventas 
directas 

• Subastas 
Electrónicas 

• Subastas  

• Licitaciones  

• Ventas 
directas 

• Subastas 
Electrónicas 
 

• Subastas a 
Martillo  
 

• Subastas a Sobre 
Cerrado 
 

• Ventas directas 

• Convocatorias poco 

incluyentes 

• Participación reducida 

• Desarrollo de canales de venta 

• Convocatorias más abiertas, 

inicialmente con “marca” de  

subastadores 

• Esfuerzo comercial continuo 

• Nuevos canales y 

modalidades de venta 

• Mayor “focalización” 

• Consolidar / ampliar 

base de compradores 

• Fortalecer transparencia 

• Nuevo Portal Comercial 

propio 

• Criterios de Destino 

• Regionalización 

2003 
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Evolución Comercial 

2015 



Ventas históricas 
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En los últimos 12 años, el SAE ha vendido más de 650 millones de bienes 

(1.5 millones de incautados), generando ingresos cercanos a los $15,000 mdp 

(880 mill USD), ($500 mdp (30 mill USD) de incautados), en casi 500 eventos 

comerciales (principalmente subastas electrónicas). 

% Importe Ventas 

Pesos  

2003 – 2015 

% Número de Eventos 

Públicos 

2003 – 2015 



Modelo comercial 
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•Para bienes muebles e 
inmuebles, continuas, a través de 
portal de internet 

Subastas 
electrónicas 

•Para bienes muebles, entre 7 y 10 
al año, en diferentes plazas 

Subastas a 
Martillo 

•Para bienes inmuebles  (entre 7 y 
10 al año) y activos financieros 
(conforme a necesidades) 

Subastas a Sobre 
Cerrado 

•Aplicable para Estados y 
Municipios 

Adjudicaciones 
directas B
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En el 2005, el SAE contaba con una plataforma de 

subastas en línea, con tecnología especializada y 

administrada con apoyo de terceros 

especializados. 

En los últimos 12 años ha realizado más de 350 

eventos de este tipo, los cuales tienen una 

duración de 2 semanas en muebles y 6 en 

inmuebles. 

En enero de 2014 inició operaciones el nuevo 

Portal de Subastas Electrónicas del SAE, logrando 

el reconocimiento como uno de los 40 proyectos 

más innovadores del sector público (Information 

Week México). 

En esta nueva fase se han completado 42 

subastas (30 de muebles y 12 de inmuebles): 

 

El Portal cuenta con 3,093 usuarios activos de toda 
la República Mexicana. 

subastaenlinea.sae.gob.mx  

  Transparencia. 

  Reduce tiempo y costo. 

  Operación flexible y ágil. 

  Socializa las ventas. 

  Maximiza los ingresos. 

Subasta Electrónica 

http://www.saecomercial.com.mx/


Subasta Electrónica 



Desde su creación en 

2003, el SAE organiza 

subastas a martillo con 

apoyo de terceros 

especializados (casas 

subastadoras). 

En estos 12 años ha 

realizado 46 eventos de 

este tipo y actualmente 

lleva a cabo tres o 

cuatro al año. 

 Transparencia 

 Corta duración (1 a 3 días) 

 Productos selectos 

 Precios de venta más altos 

 Mayor volumen oferta / venta 

 Mayor efectividad 

 Mayor competencia 
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Subasta a martillo 



Subasta a martillo 
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Subastas a sobre cerrado 

• Los participantes entregan su postura en sobre 

cerrado y la postura más alta determina el ganador 

(a primer precio, sin puja) 

 

• Se usa cuando la cantidad de posibles interesados 

(postores) es reducida 

 



Subastas a sobre cerrado 



Sede de acuerdo a volumen de bienes 

(preferentemente en almacén) 
Acercamiento con 

Estados y Municipios 

de la zona, difundiendo 

inventario y 

procedimiento 

•Presencia 

institucional y marca 

SUBASTAS SAE 

•Abrir mercados 

(acceso a 

compradores locales) 

•Sinergia promocional 

•Posturas en 

ausencia 

•Transmisión vía web 

Subastas a Sobre 
Cerrado 

Subastas a Martillo Adjudicaciones Directas 

Todos los bienes de la regional y destacados de 

otras  

•Simultáneo con DF 

•Cuarto de datos 

electrónico 

EVENTOS ESPECIALES: de acuerdo a 

disponibilidad de bienes especiales 

(aeronaves, joyas, obras de arte, inmuebles)  

•Promoción y 

ejecución 

focalizadas 

•Optimización de 

ingresos 12 

Innovación comercial para acercar al SAE a las regiones e impulsar 

base de compradores locales 

Enfoque Regional en subastas 
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Delegaciones Regionales 



• Número suficiente de participantes que generen competencia y 

precios de mercado (reciente: 55% de compradores nuevos 

representan 40% de las ventas) 

 

• Campañas Institucionales para dar a conocer las actividades del 

SAE a la población y generar confianza 

 

• Campañas Comerciales para atraer compradores y posicionar al 

SAE como un lugar donde adquirir una gran variedad de mercancía a 

buen precio 

 

• 2%-5% de las ventas: radio y prensa (alcance y frecuencia, énfasis 

local), internet-exteriores-promoción directa (dirigido) y entrevistas-

telemarketing (costo cero)  
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Mercadotecnia y Publicidad 



El SAE utiliza diversos recursos y estrategias mercadológicos y publicitarios 

para coadyuvar en alcanzar los objetivos de venta, a través de campañas 

publicitarias  comerciales posicionando la marca SUBASTAS SAE: 

 

 Medios Impresos (inserciones y artículos),  

 Radio,  

 TV (entrevistas, noticias),  

 Redes Sociales (Facebook, twitter) y 

 Exteriores 

Mercadotecnia y Publicidad 

SUBASTAS SAE 
El mejor socio para tu negocio 

 
 

Subasta a 
sobre cerrado 

Subastas en 
Línea 

Subastas a 
martillo 



Estrategia de Comunicación 



Estrategia digital. Redes sociales 



Subastas SAE 
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GRACIAS 


